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Hoch die Hande:
853 Bars, Tanzlokale, Discos A
und Clubbing-Lounges
locken in Wien zum Feiern.
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Top Locations: Wien
bietet mit dem Rathaus
eine der schonsten
Partylocations.

Party als Business, reich werden
mit Feiern - klingt nach Ammen-
marchen? Ist es aber nicht!

chauplatz Burgring,

kurz vor 23 Uhr: Vor

dem Eingang von
Wiens dltestem Club, dem
Volksgarten, dort wo schon
Johann Strauf} Sohn per-
sonlich seinen Donauwal-
zer dirigiert hat, drangt
sich eine stetig wachsende
Schlange von Party-Tigern.
Laute Housesounds sind
vom so genannten ,Main-
stage” zu horen, Manager
Kaveh Ahi (37) wirft einen
Blick aut die Menge, er ist
zufrieden. Heute steht wie-
der der Garden Club an,
jene Reihe, die im Jahr
2000 als wochentliches
Sommerevent geplant war
und sich dank des Erfolges
sich tiber acht Jahre hielt.
Nun lebt er nur noch zu be-
sonderen Anlissen wieder
auf, wie eben heute, doch

der Andrang ist enorm.
»Der Garden Club war der
Inbegriff von Lebenslust,
Frohlichkeit, Kreativitit
und purem Vergnigen.
Viele weltbekannte DJs fei-
erten schon in den Raum-
lichkeiten des Volksgartens
und hatten dort unvergess-
liche Gigs. Roger Sanchez,
David Guetta, Swedish
House Matfia, um nur eini-
ge zu nennen’, erklirt sich
Ahi den bis heute andau-
ernden Erfolg. Natiirlich
auch den finanziellen - Ge-
schaft ist Geschaft.

Da das Verlangen an Party
in Wien weiter steigt, hat er
mit seinem Team gleich
neue Partyreihen ins Leben
gerufen. ,Be Loved", ,Get
Whipped" und den monat-
lich stattfindenden ,,justiz-
clubbing® und ,Thirty »
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» Dancing"”. Die Party ab
30 Jahren wird ab sofort je-
den Mittwoch unter dem
Motto ,,Do It“ gefeiert. ,Ich
bin mit der Gesamtsituati-
on total zufrieden!”, sagt
auch Volksgarten-Besitzer
Michi Bohm: ,,Ein Leben
lang an einem geschichts-
trachtigen Ort mitten in
der Stadt vielen Menschen
Spafd und gute Laune mit
der besten Crew der Stadt
bescheren zu diirfen und
nebenbei damit noch Ar-
beitsplitze und Wohlstand
zu sichern, ist eine wirklich

Anfragen fur weitere Nutzungsrechte an den Verlag

KAVEH AHI, VOLKSGARTEN

erfilllende Aufgabe!”
Daten & Fakten: 853 Bars,
Tanzlokale, Diskotheken
und Clubbing-Lounges
gibt es in Wien, das florie-
rende Nachtleben bedeutet
einen erheblichen Mehr-
wert fiir die Stadt Wien:
»7/wei Wochentage sind in-
teressant, der Freitag und
der Samstag, vereinzelt
auch andere Tage, aber 80
Prozent der Partys finden
an diesen Tagen statt®, so
Josef Bitzinger, Obmann
der Sparte Tourismus und
Freizeitwirtschaft

der Wirtschaftskammer
Wien: ,,Genaue Zahlen, wie
viel Umsatz dabei gemacht
wird, gibt es nicht. Doch
wenn man als Grundlage
die Partymetropole im
deutschsprachigen Raum,
Berlin, hernimmt, die etwa
eine Milliarde an Umsatz
pro Jahr macht, dann
konnte man fiir Wien etwa
ein Finftel davon anneh-
men, das sind rund 200
Millionen. Ergeben sich al-
so runter gerechnet auf 52
Wochenenden auf die bei-
den partystarken Tage Frei-

tag und Samstag ein Um-
satz von etwa 1,5 Millionen
Euro.”

Doch die Zahlen sind nur
die eine Sache. Die andere
ist der Mehrwert fiir den
Tourismus insgesamt. ,,Ein
attraktives Partyangebot in
der Stadt Wien spielt fiir
den Tourismusverband ei-
ne immens grofie Rolle*, so
Bitzinger: ,Wir wollen und
miissen ja fiir unsere Besu-
cher attraktiv sein, und
wenn man bedenkt, dass
23 Prozent aller Touristen
unter 30 Jahre alt
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Sonnige Aussichten fiir
den Prater Dome:

Eben erdffnete die neue
Party-Terrasse , The Beach*.

sind, dann sieht man, wie
wichtig es fiir uns ist, ein
grofles Angebot fiirs
Nachtleben zu bieten. Wir
wollen insgesamt weg vom
klassischen Klischee von
Franzl und Sisi und Wien
als junge Metropole posi-
tionieren!”

Image als Partymetropole

Einen wichtigen Anteil
nehmen dabei auch Son-
derevents ein. Allen voran
der Life Ball, eine der welt-
grofiten Benefiz- Veranstal-
tungen: 500 internationale
und nationale Medienver-
treter, mehr als 60 TV-Sta-
tionen und zehn Radiosen-
der berichten Gber das
Wiener Charity Event, die
Bilder von Wien als Stadt
der Toleranz, Kreativitat
und Lebensfreude gehen
um die ganze Welt - eine
Werbung von unschitzba-
rem Wert. Doch auch die
blanken Zahlen sind beein-
druckend: Laut [HF Studie
generiert der Life Ball eine

Fotos: 2Vg/MAXMOSER@dre

Wertschopfung von zehn
Millionen Euro pro Jahr,
allein 4,25 Millionen davon
entfallen davon nur auf
Wien. Dank des hohen An-
teils an auslandischen Gis-

= ten erzielen Tourismus-

und Gastronomiebetriebe
zusitzliche Einnahmen
von rund 900.000 Euro,
insgesamt geben die mehr
als 6.300 Ballbesucher rund
2,5 Millionen Euro am Life
Ball aus, im Durchschnitt
512 Euro pro Ballbesucher.
»Doch die Stadt Wien
macht es Veranstaltern
auch nicht immer leicht®
so Bitzinger: ,, Im Mai etwa
kam die Gumball-Rallye
nach Wien und machte
hier Station. Das waren 120
Luxuskarossen und min-
destens ein Tross von 200
hochst betuchten Gasten,
das hitte der Stadt sicher
eine Million gebracht, doch
leider hat es die Stadt ver-
absdumt, dies zu erkennen,
und der Gumball keinen
offentlichen Platz oder eine
Ringparade genehmigt.”
Auch Joachim Bankel von
der Passage ist unzufrie-
den: ,Man darf nicht ver-
gessen, dass es in Wien das
Unikum der Vergniigungs-
steuer gibt, das sind 8 % auf
alle Getranke und 15 % auf
jeden Eintritt. Ich finde,
Wien hat jahrelang den
Markt verschlafen,Wien ist
Mozart, Strauf3 und Oper.
Da tun sie viel, aber wenn
du im Ausland bist, findest

/4

du nichts dariiber, wie

gut die Clubvielfalt hier
ist, besonders unter der
Woche. Da ist Wien besser
als andere Stidte! Interna-
tionale DJs, die bei mir zu
Gast sind, sagen mir das
immer: Wow, ein Mitt-
woch, Wien ist top! Das
wird zu wenig kommuni-
ziert, Berlin macht das
ganz anders!”
Doch es gibt auch positive
Impulse, die verldngerten
Offnungszeiten etwa: Seit
30. August 2011 diirfen
Unternehmen der Be-
triebsarten Diskotheken
und Clubbing-Lounges bis
6 Uhr geoffnet haben. ,,Das
ist unglaublich wichtig fiir
unsere Sparte. Ebenso wie
das Einfiithren der Nacht-
U-Bahn, auch das hat be-
trachtich zur Erhohung des
Umsatzes beigetragen.”
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FACTBOX
Party als Biz

Wie hoch ist der Umsatz,
wer macht am meisten?

853 Bars, Tanzlokale, Disko-
theken und Clubbing-Lounges
gibt es in Wien, auf etwa 200
Millionen schdtzt die Wirt-
schaftskammer den Umsatz pro
Jahr. Der Umsatz eines Durch-
schnittsclubs belduft sich auf
etwa 10.000 bis 20.000 Euro.
Die groBten Fische im Party-
teich sind , gerechnet an Besu-
cherzahien und damit auch am
Umsatz, der Prater Dome, die
Passage und der Volksgarten,
gefolgt vom U4, Platzhirsch
und dem Chaya Fuera, etwas
abgeschlagen das Palffy und
das Lutz. Die wichtigsten Ver-
anstalter sind die Passage,
DocLX  (Knechtsberger) und
der Volksgarten.

Top: 10 Millionen Euro
Wertschdpfung pro
Jahr lukriert der Life Ball.
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