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Niederosterreich-Card Rund 138.000 Karten wurden aktuell verkauft: das ist eine Steigerung von 6.3% zu 2013

Die NO-Card steuert auf emn Rekordjahr zu
St. Ptilten. Der Ausflugstourismus
in Niederosterreich hat sich in den
letzten Jahren zu einer profitablen
Gro8e irn heimischen Tourismus
entwickelt. 60% der touristischen
Wertschopfung werden in diesem
Segment erzielt, die Niederoster-
reich-Card ist dabei das passende
Produkt am Markt und deckt die
KundenbedUrfnisse ideal ab.

319 attraktive und abwechs-
lungsreiche Ausflugsziele sind
in der Saison 2014/2015 fur Kar-
tenbesitzer bei freiem Eintritt zu
besuchen, so viele wie nie zuvor.
Zur Auswahl stehen fiber 120 Mu
seen und Ausstellungen, 37 Bader,
30 Schlosser und Stifte, 70 Na-
turparke, Schaugarten und viele
weitere Erlebniswelten, die ohne
Bezahlung inspiziert werden.

Ein Plus von 8.000 Cards
Neben der quantitativen Erho

hung bei den Card-Partnern sieht
Marion Boda, GF der Niederoster-
reich-Card, weitere GrUnde fill- den
positiven Aufschwung: Das sensa-
tionelle Preis-Leistungs-Verhaltnis
wird von unseren Gasten beson-
ders geschatzt, Eintrittsgelder in
Halle von mehr als 2.350 lassen
sich dadurch sparen. Urn neue
Ausflugler zu gewinnen, wurde im
Fruhjahr u.a. mit einer Plakatkam-
pagne auf die Card aufmerksam
gemacht. Ich bin zuversichtlich,
dass wir heuer erstmals die Mar-
ke von 140.000 verkauften Cards
dberschreiten konnen."

Dazu Tourismuslandesratin
Petra Bohuslav: Rund 138.000
StUck wurden mittlerweile ver-
kauft; das sind jetzt bereits rnehr
als in der gesamten letzten Saison.
Gegentiber dem Vorjahr konnten
wir eine signifikante Steigerung
von 6,3 Prozent erzielen, was einem
Plus von 8.000 Cards entspricht.
Erfahrungsgemag finden im Spat-
sommer und Herbst noch viele
Kaufe statt, die Niederosterreich-
Card steuert auf emn Rekordjahr zu."

Zu den beliebtesten Card-Aus-
flugszielen zahlen in dieser Saison
u.a. die Niederosterreichischen
Klassiker Schallaburg, die Garten

Tulin", der Tierpark Stadt Haag
und die Schneebergbahn, aber
auch das Wachsfigurenmuseum
Madame Tussauds sowie Time
Travel in den Gewolben des Klo-
sters St. Michael in Wien, die heuer
erstmals bei der Card dabei sind.

Kinder unter 6 Jahre gratis
Die Card kostet beim Erstkauf

fiir Erwachsene 54 , fUr Jugend-
liche (6 his 16 Jahre) 25 und ist
bei vielen teilnelunenden Ausflugs-
zielen, Raiffeisenbankstellen und
Trafiken sowie iiber die Hotline
01/535 05 05 erhaltlich.

Die Verlangerung (Erwachsene:
49 , Jugendliche: 22 ) 1st bei alien
Ausflugszielen, die auch Verkaufs-
stellen sind, moglich - wie auch bei
Trafiken mit E-Loading-Terminal.

Informationen zu den Top-Aus-
flugszielen Niederosterreichs und
zur Niederosterreich-Card findet
man im Internet unter:

www.top-ausflug.at
www.niederoesterreich-card.at

Marion Boda, GF Niederosterreich-Card (IL), Tourismuslandesratin Petra Bohuslav.


