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Prater Wien
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MAX POHL
m.pohl@wirtschaftsverlag.at

Ober den Schweinefleischkonsum
habe ich kUrzlich im Schweizer-
haus im Wiener Prater nachden-
ken miissen. Sie wissen schon: Das
Hochamt fiir Stelzen und Budwei-
ser Bier. Niemandem wiirde dort

einfallen zu fragen, woher die Stel-
zen kommen und schon gar nicht,
ob die vielleicht bio sind. Haupt-

sache Schwein gehabt und mit ein
paar KrUgerin runtergespiilt. Ich
mchte mich da gar nicht ausneh-
men ein bis zwei Mal pro Saison
gebe ich mich auch gerne dieser ku-
linarischen Wollust hin. So befrie-

digend die sein kann, so be;dngsti-
gend wke fiir mich aber die Vorstel-
lung, dies zur Gewohnheit werden
zu lassen. Ich bin mir bewusst, dass
ich mir mit der Aussage weniger
ist mehr" nicht unbedingt Freunde
mache in der Fleischbranche. Aber

im Gegensatz zum Lebensmittel-
handel sind die spezialisierten Flei-
scher doch fUr ausgesuchte Quali-
tk und nicht fiir anonyme Massen-
ware bekannt. Den Fleischern kann

es nicht um Umsatz zu jedem Preis
gehen. Sondern vielmehr um Wert-
schkzung fiir ihre Produkte und da-
mit einhergehend um Gewinnspan-
nen, die den Aufwand wert sind.
Ziehen wir einen Vergleich mit der
Automobilbranche: der VW-Kon-

zern macht mit wenigen Porsches
mehr Gewinn als mit vielen Volks-
wagen. Und Sie, liebe Fleischer, ver-
kaufen doch auch Edelware.
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