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Kampagne der
Woche

Eis-MarktfiThrer
Eskimo zeigt Hu-
mor mit der
ten Kampagne,
die es fr Jolly,
Twinni & Co je

gegeben hat", so Dominik
Weigbacher, Geschaftsfijhrer
Since Today Werbe GmbH.
Sprechendes Eis auf Citylights,
in U-Bahn Stationen und auf Di-
gital-Out-of-Home, wo bei
Temperaturen ab 25° C auf die
Eskimo-Sujets geschaltet wird.
Die sympathische Ansprache
mittels Dialogen im VViener Di-
alekt off- und online ist ein per-
fektes Beispiel fiir Konsumen-
tennahe, untersttzt durch ei-
nen optimalen Mediamix!"

Murdoch geht
Forbes" taxiert sein Vermgen
auf 13,5 Milliarden Dollar
(Rang 83 weltweit). Da kann
der australische Medien-Ty-
coon Rupert Murdoch, 84, auf
seinen Posten als CE0 des
Film- und TV-Konzerns 21st
Century Fox leicht verzichten.
Den Chefsessel iibernimmt
sein 42-jahriger Sohn James.
Fr Murdoch senior ein Rck-
zug auf Etappen, denn als Auf-
sichtsratschef will er dem Un-
ternehmen erhalten bleiben.

Best of Outdoor
Die warme Jahreszeit ist auch eine gute Zeit ftir kre-

ative Outdoor-Werbung. Drei Beispiele: Arn Wie-
ner Donaukanal platzierte die nm ein 520 m2 graes
Megaboard, dass die Street-Artist-Kiinstler von Per-
fect Word in einer Woche Handarbeit gestalteten. Zu
Verfilgung standen zwei Kthne, 45 Farben, iiber 1.000
Spraydosen. Felix Austria wiederum inszeniert die
Innovation des leichter zu iifnenden Glasdeckels mit
Witz. An die Stelle des Gewista-Rolling-Board-Stki-
ders riickt ein iiberdimensionales Gurkenglas. Auf
dem Screen hebt und senkt sich der Deckel zum Glas,
ein LuftbaLlon unterstreicht den Effekt. Und Pago hat
gleich das Riesenrad gekapert, wo eine ilberdimensio-
nale Pago-Flasche fiir vier Wochen ihre Runden dreht.

HINGUCKER. ndm, Felix Austria und
Pago setzen in der Auflenwerbung auf
Farbe, Witz und Uberraschung.

PE ONALITIES

Peter Kropsch,
49, Geschaftsfuhrer der

Austria Presse Agentur,

wechseit im September

2016 zur Deutschen

Presseagentur. 2017

bernimmt Kropsch dort

den Vorsitz der Ge-

schaftsfOhrung.

Christoph Varga,
46, wird fiir seine pro-

fessionelle Vermittlung

komplexer wirtschaftli-

cher Zusammenhange

mit dem Axel-Corti-

Preis ausgezeichnet.

Varga ist ORF-Wirt-

schaftsressortleiter.

NEWS TICKER
+++ Kampagne I. Deospray-Anbieter Borotalco wirbt mit Digital Media Screens und Beduftung

in der Wiener U-Bahnstation Westbahnhof. +++ Kampagne 11. FCB Neuwien kreiert neue
Kampagne fr die OBB Vorteilscard Classic.

Thomas Karaba-
czek, 53, Leiter des

Wirtschaftsressorts

der Austria Presse

Agentur, wurde zum

Prasidenten des Ver-

eins der Europajourna-

listen (AEJ) in Dster-

reich gewahlt.

event
Media Innovation Day
2015
Am 12. Juni diskutierten Exper-
ten am Media Innovation Day in
Wien u. a. iiber die Erfolgsfak-
toren von Medienmarken. Die
Menschen wollen nicht iiberall
das Gleiche lesen", sagte Anita
Zielina, Chefredakteurin neue
Produkte bei der NZZ", und be-
tonte die Notwendigkeit, eine
Medienmarke aufzubauen, die
aus dem vielfaltigen Medienan-
gebot heraussticht. Raju Nari-
setti, Stratege bei Rupert
Murdochs News-Corporation,
pladierte in seiner Keynote fr
Digitalabos und Paywalls, mein-
te, man soile nicht fr Facebook
arbeiten, und beklagte die skep-
tische Grundangst der Journa-
listen vor allen Neuerungen.

BE UNIQUE. Anita Zielina:
Gutes Google-Ranking kann
eine einzigartige Medienmarke
nicht ersetzen."

Watson kommt
Das - laut Eigendefinition - andere
Newsportal der Schweiz" soll 2016
in Osterreich starten, erkIkte Wat-
son.ch-GrUnder Hansi Voigt.
Erst sei ein launch in Deutschland

geplant, danach in Osterreich. Kon-

zept der Schweizer: ein bunter, sehr
bild- und videolastiger Infotain-
ment-Mix von politischen Inhalten,
Society-Stories bis Nonsense-Vi-

deos.ln Osterreich sucht Voigt noch
einen Partner, er kann sich klas-
sische Medienfduser vorstellen".
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